WARUNKI

LALACZNIK DO UMOWY

TECHNICZNE

zamieszczania reklam w publikacjach MURATOR S.A. w 2008 roku.

Reklamy gotowe dostarczane do MURATOR S.A.

|. Przygotowanie pliku

I. Formaty plikow

Nie przyjmujemy prac zapisanych lub generowanych przez COREL
DRAW!

Grafika wektorowa: format plikéw EPS — wszystkie fonty uzyte w pracy musza
by¢ zamienione na krzywe.

Grafika rastrowa: format EPS, TIFF JPEG (maksymalna utrata jakosci
do 20%).

Sktad: InDesign CS, CS2 na Macintosh’a (plik nalezy skolektowa¢ z wszystkimi
uzytymi grafikami i fontami); QuarkXPress 3.32, 4.x na Macintosh’a (nalezy do-
taczy¢ wszystkie wykorzystane fonty — musza by¢ w formacie Type 1).

Model koloréw: wymagane kolory procesowe CMYK.
W przypadku dostarczenia pracy w RGB lub uzycia koloréw PANTONE
zostanie przeprowadzona separacja wedtug tablic przestrzeni barwnej CMYK.
Kolory na pewno ulegng zmianie.

Pod obszarami czarnej apli nalezy koniecznie podtozy¢
40% Cyanu.

Rozdzielczos¢: lineart (kreska) 600 dpi, grayscale i CMYK 300 dpi.

2. Spady

Do reklam catostronicowych (na spad) nalezy doda¢ po 5 mm spadu.
Wszystkie elementy graficzne i tekstowe musza by¢ odsunigte od lini cigcia
o min. 8 mm a od grzbietu 15 mm. Mniejsze odsuniecie grafik i tekstéow moze
spowodowac wklejenie sig ich w grzbiet.

Jedynie w publikacjach o szytej oprawie odsuniecie od grzbietu moze takze
wynosi¢ 8 mm.

3. Teksty

Teksty w kontrze lub na apli, o stopniu pisma ponizej 10 pkt., nalezy skfada¢
krojem jednoelementowym, nie mniejszym niz 8 pkt. Sktadowe czarnych
tekstow musza wynosi¢: C=0%, M=0%, Y=0%, K=100%. W przeciwnym
razie tekst bedzie niespasowany. Czarne teksty na tle tint, ilustracji pottono-
wych, apli, musza by¢ zawsze nadrukowywane (overprint).

4. Linie

Grubosc¢ linii dla oryginatow kreskowych: jednokolorowych na biatym tle
—min. 0,25 pkt, w kontrze — min. 0,5 pkt, czterokolorowych — min. 0,8 pkt

5. Format stron rozktadowych

2 x szerokos¢ formatu strony |/1, dla kazdego z powyzszych tytutéw. Strony
nalezy przygotowywac oddzielnie w formie dwoch plikéw.

6. Przy oprawie klejonej nalezy uwzgledni¢ 7 mm zaklejenia od strony grzbietu pomie-
dzy 2 i 3 strong oktadki oraz pierwsza i ostatnig strong wktadu. Pole zadruku tych stron
zmniejsza sig, nie zmienia sie format stron. Nieuwzglednienie korekty spowoduje wy-
ciecie fragmentu obrazu przez zaklejenie. Prosimy o zwrécenie szczegolnej uwagi przy
projektowaniu reklam na rozktadéwki: okladka + pierwsza strona otwierajaca (nalezy
pamigta¢ ze okfadka jest drukowana na innym papierze niz srodki — moze nastapi¢
réznica w kolorze przy np. jednolitym tle) oraz rozktadéwki z tzw. obrazem przecho-
dzacym (prosimy przygotowac wg schematu dostarczonego przez Konsultanta Biura
Reklamy). Powyzszy schemat nie stanowi gwarancji catkowitego ,,zejécia sie obrazu
w grzbiecie”. Jest tylko proba niwelowania zjawiska zanikania obrazu w grzbiecie przy
oprawie klejonej wynikajace z faktu niecatkowitego otwarcia egzemplarza.

Il. Nazewnictwo:

Plik nalezy czytelnie nazwac np. plik z reklamg xxx do Muratora 3/2008 nalezy
nazwac: mur03_2008_xxx, nie przyjmowane sa pliki z reklamami o nazwach nie-
czytelnych, nie wskazujacych na pismo, w ktérym reklama powinna sig ukaza¢.

I1l. Dostarczenie pliku z reklama

I. Akceptowane nosniki danych
Ptyty CD, DVD, Bardzo prosimy o czytelny i doktadny opis tego, co znajduje

sie na danym nosniku.
Nie przyjmujemy reklam na kliszach.

2. Internet: produkcja@murator.com.pl, przygotowalnia@murator.com.pl
Maksymalna pojemnos¢ skrzynki pocztowej wynosi 5 MB.

Przy przesyfaniu materialéw e-mailem prosimy przestrzega¢ wytycznych
dotyczacych formatéw. Plik nalezy skompresowaé za pomocg programow:
Stuff-It, AR], RAR, ZIR, Disk Doubler lub skorzysta¢ z wewnetrznych metod
kompresji (JPEG, LZW, itp.)

3. Serwer plikéw: ftp.murator.com.pl/produkcja/folder wrzucaj
uzytkownik: ftp, hasto: murator@

Uwaga! Z tej teczki pobieramy i przechowujemy wytacz-
nie materiaty reklamowe i reklamy

Na ftp prosimy wrzuca¢ pliki, ktérych rozmiar przekracza 5 MB. Nazwy pli-
kéw nie moga zawierac polskich liter ani zadnych znakéw specjalnych. Prosimy
nie tworzy¢ katalogéw. Sugerowane nazewnictwo wg rozdziatu Il

Do wszystkich plikow z reklamami wysytanych e-mailem badz ftp-em nalezy zro-
bi¢ plik pogladow (sposéb ustawienia reklamy na stronie) w formacie jpg badz pdf
i dotaczy¢ go do pliku wtasciwego; do tych plikéw nalezy dotaczy¢ dokument txt
z opisem do jakiego tytutu przeznaczona jest reklama, jaka emisja (np. Zdrowie
2/2008) oraz kontakt — imig, nazwisko, nr telefonu do osoby odpowiedzialnej
za reklame w razie problemoéw z plikiem.

Sugerujemy spakowanie pliku wtasciwego, pliku pogladowego i dokumentu txt
i nazwanie np. nazwg firmy, np. Knauf.zip

4. Wydruki

Do nosnika lub pliku wystanego elektronicznie nalezy koniecznie dofaczy¢/dosta¢
proof z paskiem kalibracyjnym. Wydruk catego projektu nalezy wykona¢ w skali
I:1. W przypadku wysytania reklamy e-mailem badz ftp-em koniecznie
nalezy wystac plik pogladowy LUB wydruk.

W przypadku nie dostosowania sie¢ do powyzszych ustalen: zta nazwa
pliku, nie dostarczenie pliku pogladowego lub wydruku - NIE
UWZGLEDNIAMY REKLAMAC]I.

MURATOR S.A. dotozy wszelkich staran, aby w druku uzyska¢ kolor jak najbar-
dziej zblizony do préby kolorystycznej klienta, pod warunkiem, ze bedzie ona
zgodna z proofem, ktory jest skalibrowany z maszyna drukujaca.

Uwaga!

Reklamy gotowe, dostarczone po terminie dostarczania materiatéw reklamowych okreslonym w harmonogramie nie podlegaja reklamacii.
Reklamacje dotyczace koloru wydrukowanej reklamy rozpartywane sa wytacznie wtedy,
gdy do gotowej reklamy byt dostarczony proof cyfrowy wykonany wg standardéow MURATOR S.A.
Na wczesniej zgloszone zyczenie klienta MURATOR S.A. wykona proof cyfrowy.
MURATOR S.A. nie ponosi odpowiedzialnosci za nieprawidtowo przygotowane pliki
oraz informuje o mozliwosci wystapienia réoznic w kolorach wzgledem préb kolorystycznych

W przypadku watpliwosci dziat Produkcji MURATOR S.A. stuzy rada i pomoca: 022 59 05 341, 59 05 118, 59 05 | 14.

Materialy reklamowe nalezy dostarcza¢ do Dziatu Produkcji MURATOR S.A.
03-812 Warszawa, ul. Kamionkowska 45, tel. 022 59 05 118, fax 022 59 05 385; e-mail: przygotowalnia@murator.com.pl
ftp.murator.com.pl, uzytkownik: ftp; hasto: murator@, folder produkcja/wrzucaj
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Materiaty dostarczane do MURATOR S.A. w celu wykonania reklamy
Dziat Produkcji Murator S.A. przygotowuje reklamy tylko i wylacznie z powierzonych przez Klienta materiatow.
Nie redagujemy tekstu do reklamy, nie uzywamy do reklam zdjec¢ ktére sa wlasnoscia Murator S.A.

|. Tekst

Tekst w formie elektronicznej na nosniku lub e-mailem. W przypadku do-
starczenia materiatu w formie elektronicznej obowiazuja formaty plikéw: MS
Word 6.0, txt.

2. Znak firmy (LOGO)

Logo w formie elektronicznej na nosniku lub e-mailem (platforma Macintosh z fon-
tami zamienionymi na krzywe, kolory w CMYK) badz wydruku na papierze (pa-
pier firmowy, wizytéwka — z opisem koloréw w CMYK i nazwa uzytego fontu).

3. Materiat ilustracyjny

Materiat ilustracyjny w formie:

— odbitek na papierze fotograficznym (papier btyszczacy),
— fotogrfii cyfrowej

— wydrukéw z folderéw lub odrecznych rysunkoéw i grafik.

Nie przyjmujemy negatywoéw.
4. Oryginaty powinny:

— by¢ czyste, bez zagniecen, ubytkéw i innych uszkodzen,
— mie¢ dobra ostros¢,
— by¢ dobrze naswietlone (diapozytywy).

5. Materiaty wykonane odrecznie
(rysunki, grafiki itp.)

Powinny by¢ wykonane na podiozu elastycznym, o niewidocznej fakturze, tak
aby nie ulegta ona zreprodukowaniu.

6. Wymiary

— maksymalny wymiar oryginatéw na podtozu elastycznym — 450 x 450 mm,
— maksymalny wymiar oryginatéw na sztywnym podtozu (np. karton)
—210x297 mm

UWAGI:

Maksymalny format insertéw powinien by¢ mniejszy od formatu strony /1
o |0 mm, z kazdej strony dla kazdego z powyzszych tytutow.

Jezeli w umowie nie postanowiono inaczej, Zamawiajacy zobowigzany jest do-
starczy¢ do Dziatu Produkcji MURATOR S.A. (03-812 Warszawa, ul. Kamion-
kowska 45) gotowy materiat reklamowy przygotowany zgodnie z ,Warunkami
technicznymi” dotyczacymi danej publikacji MURATOR S.A., w terminie w nich
okreslonym, na swoj koszt. Materiaty reklamowe przyjmowane sa w dni robo-
cze, w godzinach od 9.00 do 20.00.

MURATOR S.A. nie ponosi odpowiedzialnosci za jakos¢
opublikowania materiatéw reklamowych przystanych
po terminie.

Odpowiednie ,Warunki techniczne” dostepne sa w Biurze Reklamy MURATOR
S.A. przy ul. Kamionkowskiej 45 w Warszawie. Zamawiajacy moze zleci¢ za-
mieszczenie reklamy tylko w wielkosci zgodnej z formatem odpowiednim dla
danej publikacji MURATOR S.A..

W przypadku zaméwienia wielokrotnego zamieszczania reklamy,
MURATOR S.A. opublikuje ostatnio dostarczony materiat re-
klamowy. Zamawiajacy zobowiazany jest do pisemnego zawiadomienia MURA-
TOR S.A. o zamiarze dokonania jakichkolwiek zmian w projekcie reklamy w termi-
nie dostarczenia materiatéw reklamowych okreslonym w harmonogramie.

1. Powiekszenie oryginatu

— slajdy — powigkszenie nie powinno przekracza¢ 1000% (MURATOR S.A. ma
mozliwos¢ powiekszenia oryginatu do 3000%; nalezy sig jednak liczy¢ z duza
utratg jakosci)

— odbitki, materialy uprzednio drukowane (np. ulotki, foldery itp.)
—reprodukcja 100% (bez powigkszenia)

8. Zlecenia specjalne

Oryginaty poddawane specjalnej obrébce (retusz, montaz trikowy) musza by¢
jasno i precyzyjnie opisane.

9. Autoryzacja

Reklama wykonana przez MURATOR S.A. zostanie przestana do auto-
ryzacji e-mailem badz faksem. W ciagu 2 dni od dostarczenia reklamy
przez MURATOR S.A. do autoryzacji nalezy zglosi¢ pisemne zastrze-
zenia badz przestac akceptacje projektu. Niezgtoszenie pisemnych za-
strzezen przez Zamawiajacego w terminie 2 dni od dostarczenia przez
MURATOR S.A. projektu reklamy uznawane bedzie za bezwarunkowa
akceptacje projektu.

W przypadku niedotrzymania terminu nadestania materiatéw do wy-
tworzenia reklamy MURATOR S.A. nie zobowiazuje sie¢ do przedsta-
wienia wykonanej przez siebie reklamy do autoryzaciji.

Reklamy przygotowane przez MURATOR S.A. z materiatléw przysta-
nych przez klienta po terminie okreslonym w harmonogramie nie pod-

legaja reklamacji.

Jezeli dostarczony przez Zamawiajacego materiat reklamowy (oryginat, w tym nos-
nik) ma by¢ zwrécony po wykorzystaniu, Zamawiajacy musi zastrzec to w umowie.
W wypadku zlozenia tego zastrzezenia, zwrot nastapi bezzwtocznie po uptywie ter-
minu dochodzenia roszczen z tytutu ewentualnych wad opublikowanego materiatu.
W innych przypadkach materiat nie zostanie zwrécony przez MURATOR S A..
MURATOR S.A. zastrzega sobie prawo do oznaczania reklam (wykupionych
stron lub ich czesci) np. napisem REKLAMA.

MURATOR S.A. zobowiazuje sie do przygotowania publikacji o najwyzszej
— osiaganej przez niego — jakosci poligraficznej.

MURATOR S.A. nie odpowiada za tres¢ opublikowanych
reklam.

Klient zapewnia, ze przesylajac materiat reklamowy nie narusza niczy-
ich praw do znakéw towarowych, nazw handlowych, tajemnic przed-
sigbiorstwa, praw do dystrybucji lub praw wydawniczych, nie narusza
réwniez czyichkolwiek praw autorskich lub wydawniczych, a w szcze-
golnosci, ze dostarczajac tekst i materiat ilustracyjny (rysunki, foto-
grafie etc.) dysponuje zgoda twoércy na rozporzadzanie jego utworem
w zakresie niezbednym do realizacji umowy. Postanowienia powyzsze
odpowiednio stosuje sie to do uzycia wizerunku w dostarczonym ma-
teriale reklamowym.

Bardzo prosimy o przestrzeganie zasad przygotowania i przesytania plikow do MURATOR S.A., w razie kiopotéw prosimy
o kontakt telefoniczny: 022 59 05 118, 59 05 237, 59 05 341

Materialy reklamowe nalezy dostarcza¢ do Dziatu Produkcji MURATOR S.A.
03-812 Warszawa, ul. Kamionkowska 45, tel. 022 59 05 118, fax 022 59 05 385; e-mail: przygotowalnia@murator.com.pl
ftp.murator.com.pl, uzytkownik: ftp; hasto: murator@, folder produkcja/wrzucaj
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ZAACZNIK DO UMOwWY

Formaty reklam (netto - po obcieciu). Do reklam na spad nalezy doda¢ po 5 mm spadu z kazdej strony.

Wszystkie elementy graficzne i tekstowe musza by¢ odsuniete od linii ciecia (formatu netto) o 8 mm a od grzbietu o |5 mm.

Jedynie w przypadku opraw szytych odsuniecie od grzbietu moze wynosi¢ takze 8 mm. (patrz punkt | ad. 2 Warunkéw Technicznych).

1/2 poziom na spad 210 140
l. ,,Murator” — oprawa klejona 1/3 pion na spad 70 280
1/3 poziom na spad 210 90
szer. (mm) wys. (mm) 1/4 pion lustro strony 90 125
1/1 na spad 203 275
1/1 kreda na spad 198 275 8. ,,Zdrowie”— oprawa klejona
1/2 pion na spad 100 275
1/2 poziom 176 116 szer. (mm) wys. (mm)
1/2 pion 85 237 1/1 na spad 180 232
1/4 pion 85 116 1/2 pion na spad 87 232
1/4 poziom 176 55 1/2 poziom na spad 180 113
1/8 poziom 85 55 1/3 pion na spad 60 232
junior page na spad 131 177 1/3 poziom na spad 180 74
1/4 pion na spad 87 113
2. Dodatki regionalne ,,Muratora”— oprawa klejona junior page 118 155
modut 3x2 108 105
szer. (mm) wys. (mm) modut 2x3 75 160
1/1 na spad 203 275 modut 3x|1 155 41
1/1 kreda na spad 198 275 | modut — informator w pigutce 44 4|
1/2 poziom lustro strony 176 116
1/2 pion lustro strony 85 237 9. ,,M jak mama”- oprawa szyta
1/4 pion lustro strony 85 116
1/4 poziom lustro strony 176 55 szer. (mm) wys. (mm)
1/8 poziom lustro strony 85 55 1/1 na spad 210 280
1/2 pion na spad 103 280
3. Dodatek do Muratora Mazowieckiego — oprawa szyta 1/2 poziom na spad 210 138
1/3 pion na spad 72 280
szer. (mm) wys. (mm) 1/4 pion na spad 102,5 138
1/] na spad 192 265 1/4 poziom na spad 210 70
modut 57 59
4. Numery Specjalne ,,Muratora”— oprawa klejona junior page 134 207
szer. (mm) wys. (mm) 10. ,,Zbuduj dom”’— oprawa szyta
1/1 na spad 203 275 »Poradnik Rolnika”— oprawa szyta
1/1 lustro strony 174 230
1/2 pion lustro strony 84 230 szer. (mm) wys. (mm)
1/2 poziom lustro strony 174 112 1/1 na spad 210 278
1/4 poziom lustro strony 174 53,7 1/2 poziom na spad 210 139
1/4 pion lustro strony 84 112 1/2 poziom w lustrze 183 122
1/2 pion na spad 101 278
5. ,,M jak mieszkanie”— oprawa klejona 1/2 pion w lustrze 89 241
Numery Specjalne ,,M jak mieszkanie”- oprawa klejona 1/4 pion w lustrze 89 118
junior page na spad 150 195
szer. (mm) wys. (mm)
1/1 na spad 210 280 I1.,,Podréoze”— oprawa klejona
1/2 pion na spad 103 280
1/2 poziom na spad 210 138 szer. (mm) wys. (mm)
1/3 pion na spad 72 280 1/1 na spad 230 270
1/4 pion na spad 102,5 138 1/3 pion na spad 86 270
1/4 poziom na spad 210 70 1/3 poziom na spad 230 90
junior page na spad 150 195 1/2 pion na spad 11 270
1/2 poziom na spad 230 132
6. ,,Dobre qutrze”— oprawa klejona belka sponsorska (na spad) 230 30
Numery Specjalne ,,Dobre Wnetrze”— oprawa klejona junior page na spad 148 180
| modut — wizytéwka 64 57
szer. (mm) wys. (mm)
1/1 na spad 230 295 12. ,,Podréze polecaja”’— oprawa szyta
1/2 pion na spad 110 295
1/2 poziom na spad 230 125 szer. (mm) wys. (mm)
1/3 wytacznie w pionie 1/1 na spad 187 270
w czesci redakcyjnej na spad 79 295 1/2 poziom 156 117
2/3 przy stopce na spad 145 295 1/2 pion na spad 90 270
| modut 60 60 1/4 poziom 156 56
| wizytowka 60 17 1/8 poziom 156 28
7. Moje Mieszkanie — oprawa klejona
szer. (mm) wys. (mm)
1/1 na spad 210 280

1/2 pion na spad 105 280
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zamieszczania reklam w publikacjach MURATOR S.A. w 2008 roku.

Formaty reklam (netto — po obcieciu). Do reklam na spad nalezy doda¢ po 5 mm spadu z kazdej strony.
Wszystkie elementy graficzne i tekstowe musza by¢ odsuniete od linii ciecia (formatu netto) o 8 mm a od grzbietu o |5 mm.
Jedynie w przypadku opraw szytych odsunigcie od grzbietu moze wynosic¢ takze 8 mm. (patrz punkt | ad. 2 Warunkéw Technicznych).

13. ,,Katalog odziezy i sprzetu turystycznego’— oprawa klejona

1/4 poziom na spad 215 68
| modut 95 40

szer. (mm) wys. (mm) 21. ,,Dziecko, zakupy i my”’— oprawa klejona
1/1 na spad 201 275
1/2 poziom na spad 201 135 szer. (mm) wys. (mm)
1/4 poziom na spad 201 67 1/1 na spad 203 275
14. ,,What Where When” POLAND - mapa Formaty reklam na stronach redakcyjnych
szer. (mm) wys. (mm) 1/2 poziom na spad 203 130
belka sponsorska (5 mm spady — géra) 500 15 1/3 poziom na spad 203 91
| modut — front mapy 35 35 1/2 pion na spad 98 275
2 moduty — front mapy 35 60 1/3 pion na spad 69 275
oktadka mapy 160 108 1/4 pion na spad 98 130
| modut 160 108 1/4 pion lustro strony 86.5 118.5
1/2 modutu 76 108
1/4 modutu 76 50 Formaty reklam na stronach prezentacji
1/8 modutu 35 50
1/2 poziom lustro strony 179 121
15. ,,Tenis.Gem.Set.Mecz”’— oprawa klejona 1/4 pion lustro strony 90 121
1/4 poziom lustro strony 179 6l
szer. (mm) wys. (mm)
1/1 na spad 215 280
1/2 poziom na spad 215 138,3 22. ,,Dobry Wybér”’— oprawa klejona
1/2 pion na spad 105,3 280
1/3 pion na spad 74,5 280 szer. (mm) wys. (mm)
1/3 poziom na spad 215 107,5 1/1 na spad 230 295
1/4 poziom na spad 215 69,6 2/3 strony na spad 230 184
1/2 poziom na spad 230 141
16. ,,ARCHITEKTURA-murator”- oprawa klejona 1/2 pion na spad 114 295
1/3 poziom na spad 230 97
szer. (mm) wys. (mm) 1/3 pion na spad
1/1 na spad 230 310
1/1 kreda 220 310 23. ,,MURATOR Projekty Domoéw”— oprawa klejona
1/2 pion na spad 115 310 »Katalog Budynkéw Inwentarskich
1/2 poziom na spad 230 155 i gospodarczych”- oprawa klejona
1/3 pozion na spad 230 105
junior page lustro strony 138 187 szer. (mm) wys. (mm)
1/1 na spad 230 300
17. ,,Architektura od wnetrza”— oprawa klejona 1/2 strony poziom na spad 230 146
1/2 strony poziom w lustrze 210 134
szer. (mm) wys. (mm) 1/2 strony pion na spad 111 300
1/1 na spad 210 297 1/2 strony pion w lustrze 101 276
. 1/4 strony pion w lustrze 101 134
18. ,,Zagle”- oprawa klejona 1/4 strony pion na spad 111 146
szer. (mm) wys. (mm) 24. ,,INFORMATOR BUDOWLANY-murator”
1/1 na spad 230 295 »INFORMATOR INSTALACYJNY-murator”
1/2 poziom na spad 230 144 ,INFORMATOR ROLNICZY-murator”
1/3 pion na spad 8l 295 — oprawa klejona
1/4 poziom na spad 230 70
junior page 145 203 szer. (mm) wys. (mm)
| modut — wizytowka 63 15 1/1 na spad 187 275
1/2 pion 76 249
19. ,,Jachty zaglowe i motorowe 2008”— oprawa klejona 1/2 poziom 163 120

szer. (mm) wys. (mm) 25. ,,Urzadzamy dom i mieszkanie”,
1/1 na spad 230 295 »Wnetrza komercyjne”, ,,Inwestycje Budowlane”
1/2 poziom na spad 230 147 — oprawa klejona
1/4 poziom na spad 230 74

20. Jachty motorowe — dodatek do Zagli— oprawa szyta

szer. (mm) wys. (mm)

1/1 na spad 230 295

szer. (mm) wys. (mm)

1/1 na spad 215 295

1/2 poziom na spad 215 145




